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‘ e I pubblicitars; il diritto d’autore garantisce, infine, la pro-

|

|

| mozione culturale e il soddisfacimento delle esigenze del {

l ’ tempo libero,

/ QUALI SONO LE INVENZION] BREVETTARILI?
- Passono cortituire oggette di brevettn le nuove imvenzioni

| |

|

|

La tutela del marchio, dell’ides, del atte ad avere un’applicazione industriale, quali wn metods
prodotto, della sperimentazione. Peril  ounprocesso di lavorazione industriale, una macchina,
mondo della giomﬂeria, ma non SOIO, ¢ um strumento, ur uten:rzleo un a’uponnvc_) MECCAnco, um

l una batt agh aqu otidiana. Come prodotto o un risultaro industriale ¢ | ‘applicazione tecnica

. ] © diun principio scientifico (art. 2585 cod. ).
7 : i
,aﬁronta‘rla_' A BEP e C Aro, 1 P rima QUALI DIRITTI YENGONO RICONOSCIUTI AL TITOLARE
| linea sulla difesa de "intellectual Property v ereverror

a turto tondo, abbiamo chiesto di intervi- I diritti di brevetts per tmvenzione industriale consistons

R

stare Massimiliano Di Martino dello nella facolt esclusiva & attuare Vinvenzione e di trarne
studio legale Santa Maria, - profitto (art. 1, R.D. 29 giugno 1939, n. 1127). In partico-
che assiste Calgaro Group in materia. lare il brevetts conferisce af fitolare | Seguentt diritti escly-

Domande che amtano a capirne di pitt. - i (art. 1his, R.D. 29 gingno 1939, n. 1127): 1) se aggetto
. . . " del brevetto ¢ un  prodotto, if diritto di vietare 21 tere,
Per prevenire, prima di combattere. salve il consenso del fitolare, i produrre, usare, mettere in
. cammercio, vendere o tmportare a tali fini i prodotto in
questione; 2) se oggetto del brevetts ¢ un procediments, il
diritto di vietare ai terzi, safvo il consersso del titolare, di l

applicare il procediments, nonché di wusdare, mettere in
commercin, vendere o importare a tali find il prodotto

|
J
. bﬁ«gﬂgfgﬁ jl QUALI FUNZIONI SVOLGE LA PROPRIETA © direttamente ottenuty con il procedimento in questione.
' INTELLETTUALE E INDUSTRIALE? E 1 pisEent E MoDELLT?
. Sinteticamente, la proprieta intellettuale e industriale . Lamateria é stata recentemente riformata e richiede - per
| svolge una diplice funzione. La prima é una funzione le rilevanti innovazion apportate - una breve premessa, I
j attributiva dei diritsi sui beni {(diritto di trarne profitte in - sistemi di volta in volta adottati nelle vare legislazioni, ’
i escluriva). La seconda & una [funzione conservativa di - per la protezione dei disegni e dei modelli, sono di fatts
detti dirstti (diritto di vietarne ai terzi | ‘utilizzo). Tale riconducibili a due orientamenti, Ij primo orientamento ¢ r
J distinzione funzionale porta a considerare la violazione Prossimo al diritto d’autore (cd copyright approach) e l
! del diritto di propriet intellettuale ¢ industrigle quale considera if disegno e il modelly guale opera dell "ingegno ‘
| abusiva utilizzazione di una risorsa i cui risultati spetta-  assimilabile alle opere d'arte. Tale sistema condiziona la |
i 1o sempre e soltanto al titolare.  protezione alla presenza di un bivello creative the, exsends f
J QUAL{ VANTAGGI CONFERISCE ALU'IMPRESA LAPRO- giudizio soggettivo, ¢ difficilmente valutabile in modo |
] PRIETA INTELLETTUALE E INDUSTRIALE? - omogeneo; questo sistemd richiede if difficile coordinamen- JI
Gl istituti della propriety intellettnale e industriale confe- 1o fra tutela generale del diritto d'autore ¢ tuteld specifica
‘ riscons & chi ne beneficia in qualitd di titolare un vantag- - dei disegni e dei modelli. Tle coordinaments viene affron-
g{a competitive calibrato in termini temporali e di intensi-  tato in mods differenzziato nei vari ordinamenti sicché
l ta. In particolare: { breversi per invenzioni e modelli . alcuni, quale quello francese, estendono a rusti i disegni e
( garantircono Uinnovazione teenologica, i disegni ¢ i model- - modell; {1 protezione del diritto d'antore, mentre altri,
ki garantiscono Pinteresse imprendioriale alla propria qeeale il sistema tedesco, qualificano i disegni e i modell;
individualita, il marchio ¢ gl altri segni distintivi dell’im-  come «piccole apere dell 'ingegno» aventi un minore grads
presa garantiscons la differenziazione sul mercato des di creativita. 1 reconds sistema, previsto dalla discipling
, Prodatti e servizi e la remunerazione degli investimenti previgente in Italia, riconduce la disciplina dei disegni e
| |
| |
(I - T - _—
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Whar we talk

ﬂbﬂ“f COPYRIGHT

dei modelli ai diritti sul brevettt dinvenzione (parent
approach) e condiziona la proteggibilita a requixitt guali
la novita ¢ Poriginalita. In questo sistema, la differenza
[fra disegnt, modelli e opere dell’ingegno non ¢ definita da
un criterio quantitative - il grado di creativita - ma da un
criterio qualitativo che il sistema italiano ha caratterizza-
to con il principio della scindibifita del valore artistico da
quello industriale. Anche questo sistema pone delle difficol-
td per quante riguarda sia la valutazione del requirito
dell'originalita che | ‘applicazione del criterio della scindi-
bilita. 1l decreto legislativo 2 febbraio 2001 n. 95,
wAttuazione della direttiva 98/71/Ce relativa alla prote-
zione ginridica dei disegni e dei modelli», pone in essere
un sistema di protezione dei disegni e dei modelli, che
adotta un criterio pragmatico (c.d. market approach), il
quale si ricollega alla percezione dell “impatto estetico da
parte di utilizzatori informati — ¢ non da  parte dei consu-
matori medi - ¢ subordina la protezione della forma alla
presenza i caratteristiche esterne, connesse all’aspetto di
un prodotts, idomee a comtribuire allaffermazione com-
merciale del prodotto. Nel modificare i requisiti richiesti

per attenere la registrazione di un modello o di.regna tndn-

striale - non si parla pize di brevetto - ha previsto che esso
debba essere nuovo ¢ debba possedere un carattere indivi-
duale, eliminando il requisito dello speciale ornamento
richiesto dalla vecchia disciplina. Questo decreto ha inoltre
previsto la possibilita del cumulo delle ulteriori protezioni
quali diritto d'antore, marchio, brevetto per modello di
utilita e, in certo qual modo, anche il divieto della concor-
renza sleale per imitazione servile. La definizione ora
data ai disegni, o modelli, prevede la protezione dell’aspet-
to di un prodotio, o di una sua parte, quale risulta dalle
caratteristiche delle linee, dei contormi, dei colors, della
forma, della rruttura superficiale, e/5 dei materiali costi-
tuentt il prodotto stesso e/0 il 1o ornamento e comprende
la possibilita di tutelare anche colori, o linee, che, pur non
riguardando la forma del prodotts, possono pers caratte-
rizzario.

QUALIT DIRITTI VENGOMNO RICONOSCIUTI AL TITOLARE
DI UN DISEGNG O MODELLO?

La registrazione di un disegno o un modello conferisce al
titolare il dirirte ad utilizzare il disegno o modello nella
propria attivita, evvero di trarne un vantaggio econontico,
Sono vietati ai terzi: la fabbricazione, la commercializ-
zazione, ['importazione, Pesportazione, Putifizzo, la
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 detenzione ai fini di cui sopra.

QUALE FUNZIONE SVOLGE I1. MARCHIO PER L'IMPRESA?
1 marchio svolge la funzione primaria di identificare il
risultato finale di wn’attivita di produzione o di scambio,
essenziale 1n un mercato in cut conflutsce Pofferta di beni
della pist diversa provenienza imprenditoriale, Funzione
tipica del marchio ¢, quindj, quella di collegare un prodotro
0 un servizio con un nucleo produttivo che deve restare,
tendenzialmente, costante.

QUALI SONO I REQUISITI PER LA REGISTRAZIONE DI UN
MARCHIO?

1l marchio, per poter essere registrato, deve possedere
un’'astratta capacita distintiva che risulta espressa dal-

Pimpressione d'insieme che esso determina nel consumato-

re di media diligenza e intelligenza. In particolare, posso-

© no costituire ogyetto di registrazione come marchio d’im-

presa tulti § nuovi segni suscettibili di essere rappresentati

. graficamente, in particolare le parole, compresi i nomi di

ersone, 1 disegm, le lettere, le cifre, 1 suom, la forma del
? LIt ) s

prodotta o della confezione di esso, le combinazioni o le
" tonalita cromatiche, purché siano atte a distinguere i pro-

dotti o { servizi di wn’impresa da quelli di altra impresa
WP g ip

(art. 16, R.D. 21 giugno 1942, n. 929). Il marchio deve |

essere nuove, cioé non deve essere anticipate da aliri mar-
chi identici o simili, La novita si valuta con riferimento
afle classi di prodotti e dei servizi e in funzione dell’affi-
nita dei prodotti e dei servizi e del tipo di clientela a cui
sono destinati,

QUALI DIRITTI SOMO RICONOSCIUTI AL TITOLARE DI
UN MARCHIO?!

Secondo la legge marchi (R.D, 21 gingno 1942, n. 929) la
registrazione di un marchio conferisce al titolare un dirir-
to assoluto di sfriustamento dello stesso - esclusiva - per
contraddistinguere { prodotti /0 i servizi fabbricaty, mesi
tn commercio, o forniti, per i quali il segno distintive ¢
stato registrato. Il titolare di un marchio registrato pus,
inoltre, vietare ai terzi Puso di marchi identici al roprio
per prodotti o servizi identici a guelli per cui esso ¢ stato
registrato. Il titolare di un marchio registrato pus, altresi,
vietare ai terzi df usare wn segno identico o simile al mar-
chio registrato, per prodotti o servizi identici o affini, se a
causa dell’identita o affinita fra i prodotti o servici, possa
determinarsi un rischio di confusione, che pus consistere
anche in un rischio di associazione fra 1 due segni (art. 1,
R.D. 21 giugno 1942, n. 929).
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